2019年中央美术学院品牌设计与战略精品课程班

招生简章

经中央美术学院批准，由中央美术学院继续教育学院主办的中央美术学院品牌设计与战略精品课程班面向社会招生。

教学宗旨：

品牌是经济、文化、技术等多元的产物，成熟有力的品牌是国力的象徵、是文化的积淀，以高附加值驱动经济，影响生活方式。

中央美术学院品牌设计与战略精品课程班，将以全面提升、更加精炼互动的内容与大家见面；课程设置以当下数字化与物联生活趋势为背景，重新诠释Branding 360°全链设计思维，强调三个关键内容：品牌设计新思维与应对方法、数字化品牌策略与设计，数字化新媒体环境下的品牌推广和营销策略。

教学以中央美术学院为学术主导，特邀韩国品牌设计协会著名教授、国内外知名企业品牌方、新兴数字化品牌策略与设计团队、本土新锐品牌推广和数字营销团队，构成多方跨界“产学研用”交叉融合的精品内容，以专业课、案例分析、专题研讨、实操课题等方式实施。

中央美术学院品牌设计与战略精品课程班始终坚持小班授课，倾力打造高价值高敏度的研究与实操并行的前沿课堂，实时有效地研究品牌建设过程中设计为核心的战略问题。

招生专业名称：品牌设计与战略精品课程班

二、学制：72课时   集中上课时间：2019年7月8日-7月13日（6全天）

三、教学组织：中央美术学院教师、韩国品牌设计协会著名教授、国内外知名企业数字化品牌策略与设计相关人士、本土新锐品牌推广与营销团队 

四、教学地点：中央美术学院 花家地校区 （本部） 

五、课程设置：课程设置三大板块，每一板块下设多节内容，递进衔接形成一个完整的品牌建设课程体系。课程期间开设两场专题研讨、2选1的实操课题。

Part-1: 数字化时代品牌设计新思维与应对方法

（Keyword: 设计3.0，前沿科技与设计、SNS环境与品牌设计、设计新思维、设计新趋势）

Part-2: 数字化品牌策略与设计

（Keyword: 线上+线下、产品0到1、数字化策略、数字产品的品牌设计、用户体验的品牌价值）

Part-3:数字化时代新媒体环境下的品牌推广和营销策略

（Keyword: 碎片化媒体、内容主导、体验主导、精准营销、创意运用）

学员可自带课题或选择课堂提供的课题。

六、报考条件： 

1、无心理疾病、身体健康，政治思想好，品行端正，遵纪守法。

2、高校专业人士，设计师，产品经理，品牌持有或管理人士

七、招生人数：30人（少于15人不开班）

八、学习费用：9000元/人
九、待遇：学习期满，成绩合格，颁发《中央美术学院短期研修证明书》。

十、报名：  

1、报名方式：电子 邮件

2、报名时间：

即日起报名，截止为：2019年6月14日

3、报名要求：

请将以下文件打包，文件夹起名为：品牌班+姓名 发送到指定邮箱  brandcafa@126.com

①填写完整的专业报名申请表电子版并附个人电子版证件照（报名申请表可以下载bmb.doc）。品牌相关的履历，可附图（可以不附）。符图要求：PDF格式, A4大小, 5页以内；

②身份证(正反面)扫描件。要求：jpeg格式，文件大小不小于1M。

③报名审核费：260元/人，网上缴费（见附件），缴费成功后请截图保留缴费凭证。

注意事项：  

报考人员提交的报名材料不得弄虚作假，入学后进行复核。如发现考生报名时所交材料与本人实际情况不符，则予以退学处理，并永久取消其报考我院的资格。

十一、录取 ：

1、根据提交报名材料择优录取。

2、开课后一天学员自动退学及受勒令退学者，学费不退 。 

3、中央美术学院继续教育学院有权根据实际情况对教学内容作出适当调整。
4、本《招生简章》解释权归中央美术学院继续教育学院所有。

(考生可上网查询录取情况，查询网址：http://www.cafa.edu.cn/ --招生--普通进修)  

通信地址：中央美术学院继续教育学院（北京市朝阳区花家地南街8号中央美术学院5号楼F2-216）。  

咨询电话：010－64771253 

负责人电话：孙老师  150 1136 8085

负责人邮箱：  brandcafa@126.com 

